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UK Watchdog schlägt strenge neue
Regeln für Krypto-Werbung vor

Die britische Financial Conduct Authority plant, die Regeln
für die Werbung für risikoreiche Investitionen zu

verschärfen, während sie sich darauf vorbereitet, die
Verantwortung für Kryptowährungswerbung zu

übernehmen, was weitere Fragen darüber aufwirft, wie
Kryptofirmen ihre Dienstleistungen in Großbritannien
vermarkten können. Die Aufsichtsbehörde schlug am

Mittwoch eine umfassende Änderung der Regeln für den
Verkauf riskanter Investitionen an die Öffentlichkeit vor,
um auf das „schnelle Wachstum“ der Risikobereitschaft
während der Covid-19-Pandemie zu reagieren. „Zu viele

Menschen werden dazu verleitet, in Produkte zu
investieren, die sie nicht verstehen und die für sie zu

riskant sind“, sagte Sarah Pritchard, Executive Director of
Markets bei &amp;hellip;

Die britische Financial Conduct Authority plant, die Regeln für
die Werbung für risikoreiche Investitionen zu verschärfen,
während sie sich darauf vorbereitet, die Verantwortung für
Kryptowährungswerbung zu übernehmen, was weitere Fragen
darüber aufwirft, wie Kryptofirmen ihre Dienstleistungen in
Großbritannien vermarkten können. 

Die Aufsichtsbehörde schlug am Mittwoch eine umfassende
Änderung der Regeln für den Verkauf riskanter Investitionen an
die Öffentlichkeit vor, um auf das „schnelle Wachstum“ der
Risikobereitschaft während der Covid-19-Pandemie zu
reagieren. 

„Zu viele Menschen werden dazu verleitet, in Produkte zu



investieren, die sie nicht verstehen und die für sie zu riskant
sind“, sagte Sarah Pritchard, Executive Director of Markets bei
der FCA.

Der Regelentwurf enthält Einzelheiten darüber, wie die britische
Finanzaufsicht Werbung für Kryptowährungen regeln will,
nachdem das Finanzministerium am Dienstag angekündigt
hatte, dass es versuchen würde, Werbeaktionen für digitale
Token in den Aufgabenbereich der FCA aufzunehmen. 

Die Regeln für Krypto werden Zahlungen an neue Kunden
verbieten, die sich anmelden oder ihre Freunde empfehlen, den
Wortlaut von Risikowarnungen in Anzeigen verschärfen und
bereits strenge Regeln verschärfen, die festlegen, welche
Unternehmen Werbeaktionen vor ihrer Veröffentlichung
unterzeichnen können. 

Rechtsexperten und Vertreter der Kryptoindustrie haben Zweifel
geäußert, ob einige Krypto-Promoter in der Lage sein werden,
FCA-zugelassene Firmen zu finden, um ihre Werbung zu
überprüfen, und sagen voraus, dass die neuen Regeln die
Werbung reduzieren werden.

Die FCA plant, diesen Sommer nach einer Konsultationsphase
die endgültigen Regeln zu veröffentlichen, obwohl das
Finanzministerium sagte, dass sein neuer Ansatz für Krypto auch
eine Gesetzgebung im Parlament erfordern würde.
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Details

https://www.ft.com/content/1a8b0285-9003-4c2f-8974-73137f323acd


Besuchen Sie uns auf: krypto-news.at
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